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ANO LXXXIV - 126° DA REPUBLICA

LEIS E DECRETOS

& DECRETON J6.066 ,DE 03 DE Wovemass DE DS

Regulamenta o art. 29-A, 1, da Lej Complementar
1° 28, de 09 de junho de 2003, disciplina palrocinio
dos Orgéos e entidades, infegranigs do Poder
Exscutivo Estadual, e ¢ outras providéncias.

0 GOVERNADOR DO ESTADO DO PIAUI, no uso das atribuigdes que e
conferem os incisos |, V, Vi e XIIl, do art, 102, da Constituigdo Estadual, e,

CONSIDERANDO ser a Coordenadoria de Comunicagéo Social - CCOM -
drgéo responsavel pela polftica de comunicagdo e divuigagdo oficial do Governo do
Estado;

CONSIDERANDO competir & CCOM coordenar, normafizar, supervisionar e
controlar o patroginio dos érgéos e entidades da Administrago Publica estaduai, na
forma do art. 29-A, 1|, da Lei Complementar n® 28, de 09 de junho de 2003;

CONSIDERANDO a necessidade de uniformizar os procedimentos e rotinas a
serem adotados por ocasido do patrocinio de projelos por parte da Administragho’
Plblica estadual,

DECRETA:

At 1° Este Decreto reguiamenta o patrocinio dos rglos e entidades
integrantes do Poder Execttivo Estadual,

Art. 2° Para os efeitos deste Decrelo, considera-se:

| - patrocinio; agao de comunicagao que se realiza por mefo da aquisiao do
direito de associagdo da marca elou de produtos e servios do palrocinador a projeto
de iniciativa de terceiro, mediante a celebragdo de contrato de patrocinio; _

Il - objetivos do pairocinio: gerar identficaco e reconhecimento do
palrocinador por meio da iniciativa patrocinada; ampliar relacionamento com plblicos
de interesse; divuigar marcas, produtos, servigos, posicionamentos, programas e
politicas de atuagéo; ampliar vendas e agregar valor & marca do pattocinador;

lll - patrocinador: 6rg8o ou entidade da administragéo publica estadual que, no
exercicio de suas afividades, constata a convenidngia e oportunidade de patrocinar;

IV - palrocinado: pessoa fisica ou juridica que oferece a0 patrocinador a.
oportunidads de patrocinar projeto; o .

V - contralo de patrocinio; instrumento juridico para a formalizagdo do
patrocinio, em que patrocinador e patrocinado estabelecem sgus direitos e obrigagdes, -

VI —termo aditivo: instrumento que tenha por objetivo a modificagio de
contrato celebrado, vedada a alteragio do objeto aprovado; ‘

VIl -projeto de patrocinio: iniciativa do patrocinado, descri@a em documento em
que apresenta as caracterlsticas, as justificativas & a metodologia de sua exgcugao,
estabelece cotas de participagdo, contrapartidas e condiGes financgiras e informa
outras singularidades da agdo proposta ao patrocinador; N

Vlli ~contrapartida: obrigagao contratual do patrocinado gue expressa 0 direito
de associagio da marca do patrocinador ao projeto patrocinado, lais como:
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a)  exposicao da marca do patrocinador elou de seus produlos e servigos nas
pegas de divulgagiio do projeto; )

b) iniciativas de natureza negocial oriundas dessa associagao,

¢) autorizagdo para o palrocinador utlizar nomes, marcas, simbolos,
conceitos & imagens do projeto patrocinado;

~d) adogao pelo patrocinado de préticas voftadas ao desenvolviniento social ¢
ambiental,

A, 3° As disposicbes deste Decreto ndo se aplicam:

I~ aos eventos nos quais os 0rgaos ou entidades do Poder Executivo
estadual sejam realizadores ou dos quais participem apenas mediante a compra de
espago fisico para divulgagdo institucional ou de potencialidades do Estado;

Il ~ aos eventos que sejam custeados exclusivamente por 6rgdo ou entidade
da administraéo direta ou indireta estadual, excepcionadas as empresas piblicas e
sociedades de economia mista;

_ Il - & cesstio gratuita de recursos humanos, materiais, bens, produtos e
servicos; .
IV - a qualquer tio de doagdo que ndo envolva contrapartida ao patrocinador;

V - a projetos de veiculago em midia ou em plataformas que funcionem
como veiculo de divulgagao, com enirega em espagos publicitarios;

VI - & perfnuta de materiais, produtos ou servigos pela divuigagdo de concaite
de posicionamento efou exposicio de marca; .

VIl -ao aporte financeiro a projeto cuja contrapartida seja o recebimento de
tempo efou espago de midia em velculo de divulgagio para uso exclusivo do
patrocinador, sem associagdo com o projeto patrocinado;

Vil -a0 aporte financeiro.a projeto de transmisséo de evento executado por
veiculos de divulgagao; -

IX =& simples ocupagdo de espago elou montagem de estande sem direilo a
divulgagao de produtos, servigos, marcas, conceitos e programas do palrocinador ou de
politicas plblicas associadas ao evento; e

X - & agdo promocional executada pelo proprio patrocinador com o objetive de
divulgar ou promover produtos, servigos, marcas, conceitos ou politicas piblicas junto a
ptiblicos de interesse. '

Art. 4° O patrocinio por parte dos 6rg3os e entidades integrantes do Poder
Executivo estadual deverd ser formalizado por contrato, conforme as disposigtes
indicadas neste Decreto. ' '

§ 1° € obrigat6ria a insergdo da marca do Governo do Estado em agho ou
material relacionado com a execugdo do objeto patrocinado. )

§ 2° Em cardter excepcional, a insergéo referida no paragrafo anterior poderd
ser dispensada pela Coordenadoria de Comunicagio Social ~ CCOM, em razo dd
conveniénia institucional ou mediante justificativa apresentada pelo patrocinador.

Att, 5° Ndo & necessario que o patrocinio fenha pertinéncia temtica com a 4rea
de atuagdo do patrocinader.

Art, 6° Os brgaos ou entidades patrocinadores deverdo pautar suas atuagbes
com base nos principios da legalidade, impessoalidade, moralidade, igualdade,
publicidade, probidade administrativa, bem como nas seguintes diretrizes:

f - isonomia e coerénia na gestdo dos patrocinios;

Il - promogéo da cidadania e do desenvolvimenio humano;

Il - sustentabilidade e responsabilidade social;

IV ~promogao do Estado do Piaui no Brasil e no exterior;

V- atengao ao carater educativo, informativo e de orentagéo social;

VI - valorizag&o da diversidade étnica e cultural e respeite & iguaidade e 3s
questdes raciais, geracionais, de género e de orientagdo sexual ou religiosa.
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VIl -valorizago dos elementos simbolicos da cultura nacional e regional;

Vlll-vedacdo do uso de nomes, simbolos ou imagens que caracterizem
promogAo pessoal de auloridades ou sevidores pdbiicos; '

IX- adequaglio das mensagens, liguagens e canais aos Jiferantes
segmentos de plblico; : :

X = unformizac3o do uso de marcas, conceftos e identidade visual utiizados
na comunicagdo de govemo; e

XI- observincia da eficiéncia ¢ racionaiidade na aplicagdo dos recursos -

plblicos,

A, 7° Ainiciativa para obtengdo do apoio governamental podera ocorrer:
| - pela prépria pessoa interessada no patrocinio; ou ‘
Il - pela prépria Administragdo Publica, no caso de esta maniestar interesse

na realizagdo de evento especiico, ocasido em que o apoio poderd se concrefizar
mediante processo de selecdo piblica de projeto. ’

At 6 O contrato celebrado entre patrocinador ¢ patrocinado, conforme definido
neste Decreto, constituise no instrumento necessério e suficiente para-formalizar 0
pafrocinio.

§ 19 fixagdo do valor do patrocinio dever ser pautada pela expectativa de
atingimento dos oak%etivos previstos no inciso Il do art, 2° deste Decreto, sem vinculagdo
a0 Custos da iniciativa pafrocinada, _

§ 2 Para a conlratagéo & pagamento do pafrocinio ou de parcelas deste, 0
patrocinador deve exigir do patrocinado a apreseniacao dos documentos de habilitagao
jurldica e de reqularidade fiscal. '

§ 3 O patrocinador deverd exigir do patrocinado, antes da assinatura, do
contrato, declaragdo formal de que esta adimplente com exigéncias conlratuais de
eventual patrocinio anterior celebrado coin drgo ou entidade da administragdo publica

estadual.

§ 4° E vedada a coniratacdo de patrocinio por intermédio tle agéncia dg’

publicidade. _
§6° Sempre que possivel e Sem onus adicional, 0 patrocinador deverd
estabelecer contraparidas contraluals que assegurem ¢ acesso a0s produtos oriundos
do patrocinio, mediante sua disponibilzagdo em orgdos e entidades da administragdo

plblica.

Art, 9° Na hipotese do art. 7°, 1, a pessoa interessada em obter o patrocinio
deverd apresentar o projeto relacionado d agdo a ser apoiada, em prazo néo inferior a
60 (sessenta) dias da sua realizagdo, mediante requerimento a ser dirigido  CCOM.

Parégrafo tnico. A Coordenadoria de Comunicagdo Social poderd dispensar a
exigéncia de apresentacdo do projeto, a depender das circunsténcias e peciiaridadss
da ag3o a ser apoiada, bem como avaliar a nossibilidade de se relevar a solictaao de
apoio em prazo inferior a0 estabelecido no caput deste artigo.

At 10, Com base na solictagdo apresentada na forma do ariigo antgrior, a

CCOM devera. .
| ~ apreciar o0 requerimento formulado  pela  entidade  interessada,

considerando a adequacéo do projeto a ser apoiado com a politica de publicidade do

Estado; .
Il - avaliar, @ conveniéncia e oportunidade da concessdo de patrocinio,

considerando o interesse publico envolvido ¢ a disponibilidade orgamentdria e

financeira, ' . .
Wi - definir a contrapartida a ser oferecida a0 patrocinador, relacionada- @

publicidade da marca do Governo do Estado;

IV~ encaminhar 05 autos do processo ao Ergéo ou enltidade patrocinador,

quando for o ¢aso. .

Parégrafo tnico. A CCOM poderé convocar 6rgos ou enfidades estaduais puja
missdo institucional fenha relagdo com @ agdo a ser apoiada, para avaliar a
conveniéncia & oportunidade da concessdo do patrocinio.

AR, 11. Ao receber o processo da Coordenadoria de Comunicagdo Spciél -
CCOM, a autoridade administrativa competente do drgo ou entidade patrocinador,

deveré: .
| - elaborar termo de inexigibiidade de liitagéo, observando as formalidades

previstas o art. 26 da Lei federal n° 8.666/83;
Il - efaborar minuta do contrato de patrocinio; e
It - celebrar o contrato de patrocinio & acompanhar seu fiel cumprimento.

Art. 2. Por ocasifo do pagamento 4 entidade patrocinada, o patiocinador deve
oxigir a apresentagdo de documentos referidos no artd §2°, deste Decreto,
devidamente atualizados.

Art, 13 Cabe ao patrocinador verfficar o cumprimento das cldusulas contratuais.

At.14 Pdra a prestagdo de contas do patrocinio, o patrocinador exigird do
patrocinado a comprovago da reafizago da iniciativa patrocinada e das contraparidas
previstas no contrato.

At 13, Ndo serfo aceitas aquisiches, com 0s recursos provenientes do
patrocinio, dos seguintes produtos:

| = bebidas alcodlicas;

(| - medicamentos;

fit - produtos de higiene pessoal; ¢

IV - cigarro e derivados.

Paragrafo (nico. Todos os valores gastos com produtos relacionados nos

incisos acima cleverdo ser restituidos ao pafrocinador.

Art. 14 Serd vedada a concessdo de patrocinio, por périodo de 5 (cinco) anos,
o &mbito da Administragio Piblica estadual, a entidade que fenha tido contas
reprovadas referentes a rectrsos anteriormente repassados para esse fim.

Art. 15. A CCOM poderd expedir nomas complementares a0 fiel cumprimentc
deste Decreto,

Art 16. Este Decreto entra em vigor na data de sua publicagéo.

PALACIO DE KARNAK, em Terosina (PI), 03 do vovEMAL0 de 2015
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